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Progreso ocupa el primer lugar en el ranking de Mejores
Equipos de Comunicacion de Merco Empresas 2026

Progreso obtuvo el primer lugar en el ranking de mejores
equipos de comunicacion de MERCO Guatemala 2026,
una distincion basada en la valoracidon de periodistas de

informacion econdmica que reconoce el trabajo de las "\'CO
s . . 7 e \epf‘/b
empresas en la gestion de su comunicacion y su relacion o

con los medios.
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En esta edicidon, Progreso encabeza la clasificacion, aes?®

seguido por Castillo Hermanos, CMI, IRTRA y
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McDonald’s. Mas alla de la posicién alcanzada, el

\
resultado pone sobre la mesa el valor de una labor que merco
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se construye en el dia a dia: atender consultas, compartir 1er £QuIPO DE COMUNICAZLY
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informacion oportuna, escuchar distintas perspectivas y

mantener un didlogo profesional con quienes informan a

la sociedad.

La confianza entre una empresa y los medios de comunicacion no se construye a partir de una sola interaccion.

Se fortalece con el tiempo, mediante la consistencia de los mensajes, la disposicidon para responder y la coherencia entre
lo que una organizacion comunica y sus acciones. Por eso, el trabajo de un equipo de comunicacion va mas alla de
transmitir informacion institucional; también implica facilitar la comprension de los temas relevantes para la empresa y sus

distintos publicos

“Recibimos este reconocimiento con gratitud y, sobre todo, con un renovado compromiso de seguir construyendo
relaciones de confianza. Creemos en una comunicacién abierta, transparente y de doble via, en la que escuchar es tan
importante como informar. Nuestra relacién con los medios debe trascender la difusion de noticias para convertirse en un
espacio de colaboracion y generaciéon de valor mutuo, que facilite su labor periodistica y nos permita comprender mejor
a nuestros publicos. Mas que comunicar lo que hacemos, aspiramos a construir relaciones de largo plazo que contribuyan
a una mejor comprension de los temas que nos unen y nos aportan como sociedad”, expres6 Maria Andrea Salvado,

gerente de Comunicacion Corporativa de Progreso.

0 El primer lugar en MERCO Guatemala 2026 reconoce el
merCO trabajo del equipo vy, a la vez, plantea el desafio de

EMPRESAS

5N . .
MUNICACION mantener una relacién basada en el dialogo, la

coO
MEJORES EQUIPOS DE

responsabilidad y el respeto por la labor periodistica.
Porque la reputacién de una organizacion también se
construye en la manera en que escucha, responde y se

relaciona con quienes necesitan informacion sobre ella.
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EMPRESAS

EQUIPO DE COMUNICACION
CON MEJOR REPUTACION Acerca de Progreso

PROGRESO

Progreso es una compania lider en cemento, materiales
y soluciones para la construccion, con unidades de
negocio en los sectores de Construccion, Agro, Energia
el 1er Equipo de Comunicacion y Desarrollo Inmobiliario, con presencia en ocho paises

. o de América Latina.
con Mejor Reputacion

de Guatemala Su marca insignia es Cementos Progreso, lider en la
por Merco Empresas produccién y comercializacién de cemento y materiales
de construccidén con mas de 125 afios de experiencia.
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Nestlé impulsa una caficultura resiliente beneficiando
a mas de 100 mil familias con el Plan Nescafé

En el marco del Mes Mundial del Café, Nestlé destaca los
avances de Plan Nescafé 2030, su estrategia global para
fortalecer la resiliencia y competitividad internacional del
sector, mediante la promocion de practicas agricolas
sostenibles, elevar la calidad del café y contribuir a un futuro
mas prospero para las personas, familias y comunidades que
forman parte de su cadena de valor.

Desde Honduras, principal pais productor y exportador de café
en Centroamérica, Nestlé lidera la implementacion de Plan
Nescafé 2030 para la region. Como resultado de estos
esfuerzos, Nestlé Centroamérica acompano en 2025 a mas de
100,000 familias cafetaleras, brindando formacién en temas
agricolas, econdmicos y sociales a productores de 15 paises.

Inclusioén y relevo generacional

A través del Plan Nescafé 2030, Nestlé promueve la transicion
generacional y la inclusién en la caficultura mediante el
programa Jovenes Caficultores, el cual ha capacitado desde
2019 a mas de 40,000 jovenes centroamericanos incluyendo
a 24,540 en Honduras, 4,639 en Nicaragua, 4,544 en
Guatemala, 2,665 en El Salvador, 2,187 en Panama y 1,425
en Costa Rica en temas de agricultura y técnica cafetalera.

Restaurando ecosistemas para el futuro del café

Como parte de su compromiso con una caficultura mas resiliente, Nestlé
trabaja junto a los productores para fortalecer los sistemas agroforestales,
restaurar paisajes productivos y promover la biodiversidad.

Nestlé y su marca Nescafé reafirman su compromiso con una caficultura

Esta formacion se complementa con el Aula Movil, que
imparte conocimientos practicos en calidad, catacion, barismo
y buenas practicas agricolas directamente en las
comunidades. Asimismo, la estrategia impulsa la inclusion de
mas de 23,000 mujeres con capacitaciones en tendencias
globales y regulaciones, ademas del apoyo al emprendimiento
rural con iniciativas como Mi Propio Negocio, mientras que
apoya el bienestar familiar mediante proyectos como
"Espacios Seguros Cosecha Feliz" en Honduras,
beneficiando a mas de 90 familias al brindar cuidado,
educacion y nutriciéon a sus hijos durante la temporada de
cosecha.

mas resiliente y productiva, que contribuya al bienestar de las personas y
las comunidades y a la conservacion de los ecosistemas que hacen posible
el futuro del café.

Detras de cada taza de NESCAFE® hay mucho mas que un extraordinario
sabor: hay millones de personas que, con pasion y dedicacion, hacen
posible que el café llegue desde las fincas hasta nuestras mesas. Por eso,
apoyar a los caficultores, fortalecer sus capacidades y crear oportunidades
para las nuevas generaciones es apostar por el futuro del café y por una
cadena de valor mas resiliente y sostenible, que nos permita seguir
disfrutando de una deliciosa taza de café durante muchos afios mas.

FECAICA reunira a lideres empresariales e industriales
en el Congreso Regional de la Industria 2026

La Federacion de Camaras y Asociaciones Industriales de
Centroamérica y Republica Dominicana (FECAICA)
realizara el préoximo 29 de octubre de 2026, de 2:00 p. m. a
7:00 p. m., el Congreso Regional de la Industria FECAICA
2026, en el Hotel Sheraton Presidente, San Salvador, bajo
el lema «Integraciéon Regional y Liderazgo Empresarial.

El evento busca intercambiar experiencias, identificar
oportunidades de inversién vy fortalecer la integracion
econdémica regional, con el propdsito de posicionar a
Centroamérica y Republica Dominicana como una plataforma
competitiva para el desarrollo y los negocios internacionales.

La agenda se desarrollara en torno a cuatro ejes: potencial,
estrategia, ejecucion e inspiracion, orientados a transformar las
ventajas de la region en acciones concretas que impulsen la
competitividad, el crecimiento empresarial y la atraccion de
inversiones.

Entre los conferencistas destacan Rodrigo Borges, gerente
general de PepsiCo Alimentos para Centroamérica; José Raul
Gonzalez Merlo, presidente ejecutivo de Grupo Progreso; y
Ligia Bonetti, presidenta ejecutiva de Grupo SID, Republica
Dominicana.

Asimismo, se desarrollara un panel con la participacion de
presidentes y representantes de las camaras y asociaciones
industriales miembros de FECAICA, quienes compartiran sus
perspectivas sobre los desafios y oportunidades del sector,
promoviendo el intercambio de experiencias y la construccion
de una vision comun para el desarrollo industrial de la regién.
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Con este Congreso, FECAICA reafirma su compromiso de fortalecer
la articulacion del sector industrial, promover una agenda regional
de integracion y competitividad, y generar nuevas oportunidades de
cooperacion, inversion y crecimiento para las empresas de
Centroamérica y Republica Dominicana.

El préximo 29 de octubre, San Salvador sera sede del primer
Congreso Regional de la Industria FECAICA, un encuentro clave
para el futuro de nuestra regién. Hoy, el mundo compite a través de
cadenas de valor, y Centroamérica tiene la oportunidad de
consolidar una plataforma regional que impulse su crecimiento y
competitividad. La industria continia siendo un motor fundamental
de inversion, generacion de empleo y desarrollo econémico para
nuestros paises.
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arjetas de Crédito y

convertirlas en un aliado financiero

Las tarjetas de crédito pueden ser una herramienta de conveniencia y
seguridad o una fuente de deudas dificiles de manejar, ya que el
impacto depende unicamente de cémo se utilicen; al administrarlas de
forma responsable, facilitan las compras, brindan proteccién en los
pagos y ofrecen recompensas como puntos o millas, siendo la clave
comprender su funcionamiento para utilizarlas como aliadas financieras
y no como una extension de los ingresos.

Coémo usar una tarjeta de crédito de forma inteligente

Estos habitos pueden ayudar a aprovechar los beneficios de una tarjeta
de crédito, mientras se mantiene control de las finanzas:

1. Gastar unicamente lo que se puede pagar

El limite de crédito no es dinero extra, sino un monto maximo autorizado
por el banco que requiere ser cubierto con los ingresos del mes; por
ello, utilizar la tarjeta Unicamente para gastos planificados permite
mantener un presupuesto saludable y proteger los ingresos futuros.

2. Pagar el total del estado de cuenta

Para evitar el pago de intereses, es recomendable cancelar el monto
total del estado de cuenta antes de la fecha limite; en caso de no poder
cubrir el saldo completo, se debe abonar mas del pago minimo y
establecer un plan para saldar la deuda rapidamente, ya que el pago
minimo solo previene la mora pero mantiene la generacion de
intereses.

3. Conocer las fechas importantes
Conocer las fechas de corte y de pago es clave para evitar atrasos y
cargos adicionales: la fecha de corte marca el fin del periodo de
facturacion —a partir del cual ya se puede abonar— vy la fecha de pago
establece el limite para cancelar el saldo, por lo que tener ambas claras
permite planificar mejor las compras.

4. Revisar los movimientos con frecuencia

Revisar periédicamente el estado de cuenta o la aplicacién bancaria —
aprovechando sus notificaciones en tiempo real— permite mantener un
control estricto sobre los gastos, detectar transacciones no reconocidas
a tiempo y ajustar el presupuesto antes de que los consumos se
acumulen.

5. Aprovechar los beneficios de manera responsable

Muchas tarjetas de crédito ofrecen beneficios como programas de
puntos, cashback, descuentos y facilidades de pago, por lo que se
recomienda elegir una que se ajuste a las necesidades individuales.

6. Utilizar la tarjeta de crédito como medio de pago

Las tarjetas de crédito deben verse como una alternativa al efectivo
y no como un medio de endeudamiento; por ello, si se cuenta con un
presupuesto ordenado, es recomendable realizar todos los pagos con
ella para aprovechar los planes de lealtad y centralizar el control de
los consumos.

Una herramienta para construir un buen historial
financiero

El uso responsable y planificado de la tarjeta de crédito fortalece la
salud financiera, construye un buen historial para acceder a futuros
préstamos o viviendas, y BAC ofrece un curso gratuito sobre el tema
en su plataforma Finanzas Positivas.

UNO y PRONTO lanzan en Guatemala la plataforma

de beneficios ""UNO Plus"

Estaciones de Servicio UNO y Tiendas PRONTO
anunciaron el lanzamiento de UNO Plus en Guatemala, una
plataforma de beneficios que integra recompensas,
promociones y dinamicas interactivas para reconocer la
preferencia de sus clientes. La iniciativa forma parte de la
estrategia de innovacion y transformacion digital de la
compafiia, con la que busca ampliar las opciones de
beneficios vinculadas con las compras habituales de
combustible y productos en sus tiendas de conveniencia.

A través de UNO Plus, los usuarios podran acumular y
canjear puntos por combustible en Estaciones de Servicio
UNO y por productos en tiendas PRONTO participantes.
Ademas, tendran acceso a promociones, premios
instantaneos y otras dinamicas disenadas para ofrecer
nuevas oportunidades de obtener beneficios por sus
compras.

Una campana de lanzamiento con premios para la
temporada navidena

Como parte de la llegada de UNO Plus al pais, UNO y
PRONTO presentan la campana “La primera estacion hacia
la Navidad”, que permitira a 50 clientes ganar un afo de
combustible gratis. La promocion también contempla mas
de un millén de premios instantaneos en puntos UNO Plus,
que podran canjearse segun las condiciones del programa.

Para participar en el sorteo, los clientes obtendran dos
oportunidades por cada Q200 de consumo en gasolina
Super y una oportunidad por cada Q200 de consumo en
gasolina Regular, Diésel o ULSD. En el caso de las
motocicletas, cada Q50 de consumo en gasolina Super o
Regular equivale a una oportunidad. Las compras de Q50
en productos participantes de tiendas PRONTO también
otorgaran una oportunidad para participar.
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UNO Plus amplia su presencia en Centroamérica

UNO Plus ya esta disponible en Honduras y El Salvador, y con su
lanzamiento en Guatemala continla su expansion regional, que
contempla la llegada a Nicaragua en 2027.

En Guatemala, los clientes pueden descargar gratuitamente la
plataforma desde App Store, Google Play y Huawei AppGallery. Para
comenzar a utilizarla, deben registrarse y presentar su codigo QR al
realizar sus compras, de acuerdo con el funcionamiento del programa.

Con UNO Plus, UNO y PRONTO amplian las alternativas digitales
para
promociones y recompensas vinculadas con sus compras habituales

reconocer la preferencia de sus clientes y acercarles




